
Brand Base er et medlemsnetværk bestående af praktikere fra 
erhvervslivet og forskere fra Syddansk Universitet. Medlemmerne 
udveksler viden og erfaringer indenfor områderne marketing, 
kommunikation og branding. Formålet er at højne vidensniveauet i 
begge lejre for derigennem at udvikle unikke kompetencer indenfor 
såvel forskning som praksis.
Du kan læse mere om Brand Base på www.brandbase.dk.

Bliv medlem af Brand Base

Som medlem får du fire årlige nyhedsbreve samt mulighed for at deltage 
i en lang række konferencer, gå-hjem-møder, workshops, kurser og 
meget mere – enten gratis eller med rabat. Du kan deltage i alle Brand 
Base aktiviteter med op til 3 ansatte eller gæster fra din virksomhed. 

Pris for medlemskab pr. år

Mindre virksomhed 2.500 kr.
Enkeltperson fra uddannelsesinstitution 2.500 kr. 
Medlemmer af Kommitfyn 12.500 kr.
Øvrige medlemmer 15.000 kr.
Sponsormedlemmer 33.333 kr.

Ønsker du at blive del af medlemsnetværket kan du tilmelde dig på 
www.brandbase.dk. På siden kan du desuden finde yderligere 
oplysninger om vores medlemsforhold samt tjekke nyeste arrange-
menter i vores aktivitetskalender.

Nye medlemmer                                      Sponsormedlemmer

Marketing, SDU
Red Ink
Riegens
TEKO
Tietgenskolen
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Øvrige medlemmer
Acapriccio

Andersen & Blæsbjerg

Australian Bodycare

Balmer Reklame og Kommunikation

Baselabet

Berens Bureau

Brandhouse

Brynk & Co

Center for Oplevelsesudvikling

Clausen Offset

Clockwork

Cosmographic

CREDO Consulting

Dalum Papir

DEVI Danfoss Floor Heating 

Fionia Bank

Fingerspitz

Flora-Dania Marketing

Fyns Amt

Hedal Kruse Brohus A/S

H.J. Hansen

Hovmark Reklamebureau

International Business Academy

JAS-Gruppen

Junckers

KiMs

KongebroGaarden

Mac Baren Tobacco Company

Majgaard Branding

Marketing, SDU

Mikkelsen & Ko.

Odense Kommune

Odense Kommunale Tandpleje

Odense Marcipan

Panopticon Research

Pot8oz

Rynkeby Foods

Saabye Simonsen

Scanad Udviklingsbureau

TM5000.dk

TV 2/DANMARK

Visit Denmark

101-Odense

Brand Base
  Værksted for studier  

i symboløkonomi
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Mere end meninger
Oplevelsesforbrug handler om sanser og følelser, som ikke 
altid ”giver mening” - men alligevel kan være en god forretning. SIDE 6

Branding og 
oplevelser - og brandede oplevelser SIDE 10

Den amerikanske sportskanal ESPN har sat nye standarder for den pirrende leg 
med fantasi og virkelighed. Forbrugerne er vilde - men hvad er det, der sker?

Born Globals
Nye, små, hurtige ”verdensmænd” afl øser de tunge, gamle drenge. SIDE 12

Brand Culture*
Læs omtalen af en ny antologi om branding, som 
faktisk også har noget nyt at fortælle. SIDE 5






